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Guy Debord

L'exposicio de la intimitat,
de la vida quotidianai de
’ESTAR més que de I"ESSER,
és una de les formes

en que es tradueix )
'espectacularitzacio. - Comentarios

sobre la sociedad
del espectaculo

M
1988 ANAGRAMA

Coleccion Argumentos




Les relacions socials
entre les persones
estan mediatitzades
per les imatges.

Tot lo que abans
viviem directament,
s’allunya ara convertit
en una representacio.



https://elpais.com/elpais/2017/03/17/videos/1489771199_637456.html
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https://www.mediaclick.es/blog/cual-es-la-edad-de-los-usuarios-de-las-redes-sociales/



https://www.mediaclick.es/blog/cual-es-la-edad-de-los-usuarios-de-las-redes-sociales/
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-anual-redes-sociales-iab-spain-2019_vreducida.pdf

¢ Quien utiliza Redes Sociales? |°b?

#1ABEstudioRRSS
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¢ Quien NO utiliza Redes Sociales? 1AD:

, -, : , , . #|ABEstudioRRSS
* El no usuario de RRSS, es en mayor proporcién, masculino y adulto, sin mostrar diferencias entre

estudios o actividad profesional (salvo que hay menos estudiantes entre los no usuarios).
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R ; T
Actividades realizadas en Redes | Frecuencia (t28%) ' &

#IABEstudioRRSS

Chatear/Enviar mensajes (privados y/o publicos) a mis contactos _ 65%
ver videos, musica [ NG -7 bl
Ver qué hacen mis contactos [T 5 Mujer: 50% / 31-45: 45%
Adquirir conocimiento (cocina, maquillaje, bricolaje, etc.) — 39% Muijer: 45%
Publicar/colgar contenidos (fotos, videos, noticias, musica, etc.) _ 34%
Comentar la actualidad [ N 31%

* Eluso principal de las Redes
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Seguir cuentas (medios de comunicacidn, partidos politicos, etc.) I 31-45: 29% Sociales continla siendo “social” Cj

) : . O

Para fines profesionales o de estudio [N 25% (chatear/enviar mensajes, ver qué 2

31-45: 22% hacen tus contactos). %

Seguir a influencers I o ©

\ g *  Elchatear/enviar mensajes va v

Conocer gente/hacer nuevos amigos | NN 2574 Homobre: 28% ¥ s

ligado a WhatsApp y Telegram. o

Participar en concursos _ 23% R , ; é
LI e Ver Videos / Mdsica contintia

Hacerme fan/seguir una marca comercial [ EGTcNEG 23% : / - <:f

Muier: 27% / 31-45: 21% siendo una actividad destacada O

Publicar/colgar contenidos usando el # I debido a la fuerza de YouTube. T_i

L

Buscar empleo _ 22%
P * Aumenta el hecho de conocer

Jugar online (en Ia Red Social) [ TN 21% AR o gente y hacer nuevos amigos,
i biiad fetisodonde como ya pasaba en el 2018.
Comprar productos o servicios de marcas comerciales [N 19% s

Contactar al servicio al cliente de una marca - 13%

Crear eventos R 11%

(*) T2B: Muy o bastante frecuentemente

(*) Todas las actividades realizadas en RRSS tienen una frecuencia significativamente
mayor entre los individuos de 16 a 30 afios

A..v Dif. significativas vs 2018
Od0| ow Y, ;con qué frecuencia realizas estas actividades en Redes Sociales: Base usuarios RRSS: 1.094 R
(v eLocla 23
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Dispositivo | Horarios de conexion io

*  Mdvil: La conexidon empieza pronto, a las 8:30, y va creciendo a lo largo del dig, siendo la franja de 16:00 a 00:30 en la que mas se utiliza
el movil para visitar las RRSS. #IABEstudioRRSS

*  Ordenador: El uso de Redes Sociales mediante este dispositivo se acentda a partir de las 16:00, especialmente entre 20:30 y las 00:30.

*  Tablet: : El uso de Redes Sociales mediante este dispositivo se acentia a partir de las 16:00
¢En que franjas haranas utihzas e! —_para conectarte a Redes Sacraf es?
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Los contenidos mas populares actualmente y que atraen mayor
audiencia son los siguientes:

* Fotografias.
* llustraciones.
* Videos.

* Streaming.

e Storytelling.
* Historias.



Why people use Twitter

To be alerted to or find out more about
breaking news

To keep up with the news in general

To pass the time

To tell others what | am doing and
thinking about

To see what people are talking about

while | am watching events such as

sports, TV shows, or live events

To keep in touch with people | know

To follow famous people

To share news

To network

To follow trending topics

Other
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Segons Debord, el capitalisme tarda esta obsessionat per
les imatges i les aparences; que es t(oben per damunt de
la REALITAT | FEXPERIENCIA.
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Hem acabat convertint-nos
en un producte més?

La nostra vida s’ha convertit
en un espectacle?
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PROGRAMAS Y PODCAST EMISORAS DEPORTES BOLETIN INFORMATIVO » —

Enrique Pefia INTERNACIONAL

*** CHINA

China pone en marcha su sistema de
calificacion ciudadana al estilo 'Black
Mirror'

El sistema determina la puntuacion de cada ciudadano a través de un algoritmo

§ Share W Share & Download



https://www.youtube.com/watch?v=EGgHWGO1_TA
https://cadenaser.com/ser/2018/03/19/ciencia/1521443415_383715.html

BLOC |

Quan la vida
es torna espectacle



TELEREALITAT

Genere de televisio que s'encarrega de documentar situacions
sense guio, en les quals interactua un elenc que fins llavors és
desconegut.

Aquest genere usualment ressalta allo dramatic i conflictiu de |a
vida dels personatges, cosa que el compara amb el genere
documental.

Utilitza diferents elements estandarditzats on l'elenc expressa
els seus pensaments, i inclusivament serveixen com a narradors
del programa.



DOCUDRAMA

DOCUSERIE CAMARA OCULTA
TALK SHOW REALITY SHOW
DOCUGAME DOCUSHOW
SUPERACION
CONVIVENCIA
SUPERVIVENCIA
COACHING SHOW CASTING SHOW
CELEBRITY SHOW
TALK SHOW ROSA

CELEBRITY QUIZ

CELEBRITY GAME

REALITY SHOW CON CELEBRITIES

CAMARA OCULTA CON CELEBRITIES

COACHING CON CELEBRITIES

Fuente LeoOn, Lucia.
Telerrealidad. El fin de la
informacion en television



Telerealitat

elebrities
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" \ -~ Banis. Que hihade real
g; en els reality show?

Kéeping up,
with

the Dk —
Kardashians

-

———————

Keeping up with the Kardashians (2007-2017)


https://www.youtube.com/watch?v=L16ortnAlhE

Quins elements es poden
considerar “reals”

| en quins altres poden
intervenir els productors?



wwowsme Las Kardashian son objeto de burla en los
Premios Emmy y en directo

n u o « Podriamos decir que el ptiblico no se cree su reality

PERE SOLA GIMFERRER,
BARCELONA

23/09/2019 06:18



https://www.lavanguardia.com/series/20190923/47561287966/kim-kardashian-premios-emmy-2019-broma-burla-kendall-jenner.html

«Spin-off»

Serie derivada, una serie de televisio derivada d'una d'anterior, de la
qual aprofita la popularitat d'un personatge per fer-lo protagonista del
nou relat, sovint en un context espacial diferent. El terme derivat -ada
també s'aplica a pel-licules, sagues, programes de radio, videojocs, etc.
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Kam Kardashian (Ryan Logan, 2012)




¢Cuanto vale la fortuna de los Kardashian?

Casados Divorciados Esposas Hijos

—— Fallecidos

Robert ; 3 : Caitlyn Jenner
Kardashian ' é | US$100 millones

Kris Jenner

USS60 millones‘

La multimillonaria mas joven del mundo Kylie |
Su fortuna asciende a US$1.000

millones gracias a su empresa US$1.000
Kylie Cosmetics, de US$800 millones  millones

Kim Sus negocios incluyen
US$350 millones KKW Beauty, KKW Fragance,
- el juego de celular ‘
‘Kim Kardashian: Hollywood”, |

la app de emojis Kimoji

{ -9) Khioe ,
o USS$40 millones Duena de la marca de moda
- Good American, con Emma

Grede

Modelo mejor pagada del mundo, Kendall (= 38
coleccion de ropa Kendall + Kylie US$30 millones %

Kourtney Duena del sitio web de estilo de vida
USS$35 millones saludable Poosh

Rob Expropietario de la linea de medias
US$10 millones Arthur George, ahora de Kris Jenner

yrbes, BBC research B|B|C|
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Las Campos (2016-2018)



https://www.telecinco.es/lascampos/videos/mejor-primer-programa-Campos_5_2229750005.html

NEW SERIES

Aquesta serie de televisio ens
introdueix dins d’un reality show i ens
mostra fins a quin punt els guionistes
intervenen en els successos que es
donen en el mateix.

(Unreal, Marti Noxon i Sarah Gertrude
Shapiro, 2015-2018)


https://www.youtube.com/watch?v=jqSHn8xR3HM

